marketing alapok

4 lepesben

1. piackutatas hazilag

nem minden &tlet eladhatd — az alabbi 3 tényezd vizsgalata viszont segithet
feltérképezni a piacot és elddnteni, hogy érdemes-e belevagni
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> kereslet
ismerd meg a leendd vasarléid
jellegzetességeit, véleményét
és tapasztalatait a hasonld
termékekrdl/szolgaltatasokrol!
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ismerdsok, baratok,
csaladtagok
megkérdezésével
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2> kinalat
térképezd fel a versenytarsak
ajanlatait, kildetését,
jellegzetességeit — mit
gondolnak roluk a piacon?

mindezt hogyan?

_—

adatgydjtés az interneten
férumok, blogok és a kdzosségi
oldalak segitségével

2. belépési pont

azon Otlet, mely a kereslet, kinalat és a kdrnyezet
megismerése utan realisan megvaldsithatd

vevoétipusok
akiknek az igényeit

nem elégitik ki a piacon

lévé termékek

versenytarsak
akiknek a piaci
pozicidi kikezdhetdk
vagy gyengithet6k

belépési pontok
realis Uzleti
lehetéségek

donts okosan

2> kornyezet
gazdasagi szerepléként ismerned
kell a trendeket, a piaci és
tarsadalmi kornyezetet, melynek
valtozasaira reagalnod is kell!

nyilvanos elérhetd
statisztikak, adatbazisok
bongészésével

kérnyezet
makrogazdasagi
mutatok, trendek

3. a sikeres marketingmix elemei

termék
minden olyan termék

vagy szolgaltatas, ami
kielégiti a fogyas
sziikségleteit

értékesités

szolgaltatascsomag
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> aruljak masok

mennyiért

> aruljam én

»> akarok keresni
%> tudok engedni

mennyit

promocio

az a csatorna, amelyen keresztll a termék
vagy szolgaltatasok eljut a fogyasztdkhoz

mit ér a j6 termék, ha senki nem tud réla?
A marketingkommunikacio a reklam,

a PR tevékenység, a direkt marketing és
az értékesitési promociok dsszessége.

bizalom
elnyerése

ismeret-
atadas

meggy6zeés

értékesités

promaocio

4. kérdések a kommunikacio tervezéséhez

kihez
beszéliink?

milyen tévhiteket
kell eloszlathunk?

KészUlt 2019 tavaszan, készitette: Pressonline Kft.

mit igériink?

milyen eszk6z6kén
kommunikaljunk?

mi az elvart
cselekvés?

A kiadvany célja a tajékoztatas. A kiadvany tartalmat a legnagyobb gondossdaggal dllitottuk 6ssze és ellendriztlk, mindazonaltal az itt szerepld informaciok azonban nem
tekintendék konkrét helyzetekre vonatkozoé Uzleti, jogi tanacsadasnak. Az informaciok alkalmazéasabdl fakadd barmilyen jogkdvetkezményért a kiadd felelésséget nem vallal.



