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Tévhitek az analitikdval kapcsolatban
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TEVHIT #2

¢C

Az analitika idO igényes,

Vid
nekem erre nincs idOm.



RIPORTOK VS MELYELEMZES

1d0

Rendszeres KPI ellenOrzés Mélyelemzés



TEVHIT #3

¢C

E]ég a marketmgesemn ek

értenie az analitikdhoz.



KINEK ERDEMES HOZZA ERTENIE

Mindenkinek, aki dontéseket hoz, legyen sz0 akdr marketing, termék,

vevO vagy épp stratéeoiai szintl dontésekrOl
gy €pp 5



TEVHIT #4

¢C

Riérek ezzel z%g[a]koznz; ha maja’
legalibb havi 10 000

14 togatom van.



WEBARUHAZ
vEVOSZERZES




ERTEKESITESI FOLYAMAT

Célpiac ©

Feliratkozok ©

©® Vasarlok

A © Latogatok



ERTEKESITESI FOLYAMAT

Célpiac
meghatarozasa

Kik az én
célpiacom?

Latogatok
szerzése

Hogy tudom &ket
elérni?

Feliratkoztatas
hirlevélre

Hogyan tudjuk ket
feliratkoztatni?

Vasarlasra
biras

Hogyan tudom &ket
vasarlasra birni?



PERSZONAK

OdDoLBY

DOLBY.COM CONSUMER PERSONAS

bolt|peters:

USER EXPERIENCE

» DEVICES TIM USES

=

GAMES

Tim plays
immersive games
online for a couple
of hours to unwind

os

TV & MOVIES

She hosts parties to
watch the big game
or the latest Blu-ray
on her flatscreen
and surrounds

TIM the ESCAPIST

MOSPHERE

“Perfecting audio settings is a stress reliever.”

MOVIES

Another immersive
experience Tim
loves is playing
movie Blu-rays on
his surround system

MEGAN the ENTERTAINER

COMMUNITY AT

MOBILE
Occasionally she'll
listen to music on-
the-go.

AUDIO

He's looking for
perfectly tuned
settings and a
clean sound

COMPATIBILITY

gl

GAMES
Sometimes she'll
play casual
games when
groups of friends
come over

MOBILE

Even his
headphones
sound awesome
He'll put these on
when working

“I want to be in the middle of the action with
my friends and neighbors.”

» DEVICES MEGAN USES

.-

AUDIO

She uses her nice
quality surround
system to play the
game on TV or for

background music

TO TIM, DOLBY MEANS ALGORITHMS.

DOLBY SHOULD MEAN:
Perfectly calibrated sound for
complete escape.

» CORE DIMENSIONS OF TIM'S PERSONALITY
TECH CAPABILITY [)XPERT
saopPING EVALUATIVE

ENTERTAINMENT MOTIVATION SELF

TO MEGAN, DOLBY MEANS THEATER STUFF.

DOLBY SHOULD MEAN:
A way to provide the next best
thing to being there.

» CORE DIMENSIONS OF MORGAN'S PERSONALITY

EQUIPMENT DESIRES |ATEST
ENTERTAINMENT MOTIVATION S(OCIAL

TYpE OF QuaLITY EXTREME



PERSZONAK

Janos, 39

Tﬁrakgrékpér.c?m
IDEALIS VEVO

Janos egy 39 éves konyvelo, foiskolat
végzett, Budapesten él, és havonta 250.000
Forintot keres. 2 gyereke van, és legfobb
hobbija a kerékparozas. Szereti a
természetet, rendszeresen turazik eés
szabadidejében amikor csak lehet biciklizik.



SPECIFIC MEASURABLE ACHIEVABLE RELEVANT TIME-BASED

CELOK KITUZESE




=» C' [} prelaunch.harrys.com

sqn

HARRY’S IS COMING

RESPECTING THE FACE AND WALLET
SINCE LIKE...RIGHT NOW.

,
0

\
-

g :' /-
[ S

B

BE THE FIRST TO KNOW

STEP INSIDE

Varolista feliratkozas
CELOK - VALIDACIO Ugyfélinterjuk

El6rendelési konverzios rata




CELOK - VALIDACIO

&~ c prelaunch.harrys.com/refer-a-friend g —

HARRY’S THANK YOU FORSIGNING UP

DON'T LEAVE YOUR FRIENDS BEHIND

INVITE FRIENDS &
EARN PRODUCT

Share your unique link via email, Facebook
or Twitter and earn Harry's goods for

each friend who signs up.

hetp:fiprelaunch.hareys.com/2ref21d8256644d1

£

HERE'S HOW IT WORKS:

FRIENDS JOINED 5 10 25 50

Shave Truman Handle Winston One Year
Cream w/ Blade Shave Set Free Blades

HARRY'S PRODUCT

No friends have joined...Yet!
Keep checking

100 000 email cim!!

We ship to the U.S. (& Canada Soon)



CELOK - VALIDACIO

1 NAPOS TRENING

Webaruhaz Analitika

Mesterkurzus

2019. FEBRUAR 26. 09:00-17:00 LURDY HAZ

~Minden webdaruhdzban tébb milliés rejtett tartalék van, de
csak kevesen akndzzak ki.”

Conversific kampany - 30 megrendelés
Ecommerce Expo - 40 megrendelés



HARRY'’S ‘ TRIAL SET

Customise Your Trial

Trial Set | £1:50- €0

£3.95 DELIVERY

Everything you need for a great shave:
HARRY’S « Weighted rubberised handle

b - Five-blade razor cartridge

3 « Foaming shave gel (2.00z)

» Travel blade cover

i SHAVE

HANDLE: Total Orange

Chrome £21.50 £8
. . Special Offer

NEXT STEP

Q Quality Guarantee
If you don't love your shave, it's on us.

Konverziés rata

CELOK - ELKOTELEZODES

E-mail megnyitéls, e-mail konverzié

Ujravésarlasi rata




HARRY,S ° TRIAL SET ° ONGOING DELIVERIES

Choose Your Ongoing Refills

First refill dispatches Mar 15 (not charged today). Cancel anytime.

SAVE 10% OR MORE ON REFILLS - FREE DELIVERY

v
8 Blades 8 Blades, 1 Gel . Family Plan

£14 £19 £36

AN

=

8 x Harry's Blades 8 x Harry's Blades 16 x Harry's Blades

1 x Foaming Shave Gel (191ml) 2 x Foaming Shave Gels (191ml)

NEXT STEP



HARRY'’S 0 TRIAL SET ° ONGOING DELIVERIES ° ONGOING FREQUENCY

How often do you shave?

We'll send your ongoing shipments based on how often you shave.

It's easy to change your shipping frequency at any time.

2-4 DAYS PER
WEEK

Ships every 3 months

REVIEW ORDER



et CELOK - ELKOTELEZODES

2019, FEBRUAR 26, LURDY HAZ

Miére losz ez 2019 legmeghatirozabb
‘esemenye a wobaruhazadnak?

vl

Vilaszok az igazin fontos kérdésekre

|

i

X

1 nap alate meg fogjuk
Veled szerettetnl az Analitikat.

Ok lesznek az elGadéid

U] sales oldal & arculat

Webaruhaz Analitika
Mesterkurzus

Melyek a legfontosabb kérdések a
webdruhazad életében?

izelité a tartalombél
Y W bt b ot
= gy
Pk )
=
W\

° oy searetenn



Harry's ©@ li

about 6 months ago

In recent months, Harry's has endured some blows from market leader Gillette. As you might
have seen, though, we stand firmly behind the quality of our product (always have, always
will). But we're also all for friendly competition, so we decided to make some ads too...

How Do These Popular Razors Compare?
Here are a few examples of how we're different. Because being smaller allows us to do things that Bi...

HARRYS.COM

k813 WW408 A 60

CELOK - SKALAZODAS CAC (Ugyfélszerzés koltsége)

Referral rate (tovabbajénlési réta)




SHOULD AN 8 PACK
OF BLADES REALLY
COST $32?

HARRY’S

WORTH THE SWITCH.

TRY HARRY'S




Christian Vasilios Priskos and Ben Lonsdale like Harry's.

H’ Harry's 1w Like Page
Sponsored - @ ‘ S

Stop overpaying for razor blades. Free shipping today! --> http:/hrys.co
1mwEVcl

HARRY’S

HARRY’S

TRY HARRY'’S

Like - Comment - Share - ¢ 798 [J 108 &> 138



HARRY’S
% He'll Love It

Gifts Under $30

SHOP HARRY'S




CELOK - WAM SKALAZODAS?

= CONVERSIFIC

iGY DUPLAZHATOD MEG A

FOGLALD LE HELYED MOST!

2018, November 20, Kedd
16:00 - 17:00

2

Miért érdemes részt venned? _

Webaruhaz tulajdonosként naponta tobb tucat dontést kell meghoznod. Egy dontést,
amelynek hatasara 1 millié Forintos bevételre tettél szert, csak abban az esetben lesz j& E-mail cfm *

tamaszkodva (zleti dontéseket hozni. Regisztralj most a webinariumra, hogy: Kattints a gombra, ha szerstnéd nulni, hogyan
nivelheted mega buvitdadl:tn:ﬁ‘:ﬁuérdtm.

KARACSONYI KAMPANYODAT
ADATALAPU DONTESEKKEL

INGYENES WEBINARIUM

dontés, ha nem lett volna olyan forgatékanyv, amelyben 10 millié Forint Gtotte volna a

markod. Awebinarium soran bemutatjuk, hogyan tudsz biztosra menni, és adatokra

o Megértsd az adatvezért marketing alapjait

JELENTKEZEM

9 Azonnal alkalmazhaté tippeket kapj a tavalyi eredmények elemzéséhez
Adataidat bizalmasan kezeljiik, harmadik
9 Kapj eqy egyszer(l eszkdzt adataid automatikus elemzéséhez félnek nem adjuk ki,

FO témak, amirol szo6 lesz...

MARKETING CSATORNAK RESZLETES ELEMZESE
Minél tobbet koltesz online marketingre, annal nehezebb kideriteni, hogy

mi is az, ami igazan megéri. Egy kampany elemzésének elst lépése a MIT MONDANAK A
marketing csatornak dsszetételének vizsgalata, FELHASZNALOINK?

"Az a jo benne, hogy nem igényel semmilyen
analitikai tuddst, barmelyik kollégat
U Ha csak 2-3 terméked van, akkor ez a blokk szamodra kevéshé lesz odalftethetem és dtlatia a webdruhdz

érdekes, de ha tébb mint 10, akkor az itt megszerzett tudas aranyat fog telfesitményét azonnal. Kiilénésen

TERMEKLISTA ELEMZESE
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= — O KONKURENCIA

sermirusH f- ELEMZES

Ubersuggest

SimilarWeb



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

&« C @ https://www.similarweb.com/home wx @

“SlmilarWEb Analyse any Website or App  Q Solutions  Resources Pricing About Us e' EN ¥ SIMILARWEB PLATFORM

Market Intelligence Solutions to
Discover trends as they happen

Top 5 &) News and Media - Websites in @ Hungary v




KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

¢ SimilarWeb Analyse any Website or App Solutions Resources Pricing AboutUs Login ENv GET STARTED

edigital.hu v (+ comeare

il February 2019 Overview

kozel 65.000 termék raktarrol, akar masnapra! vasarolj j6 aron extrakkal az extreme digital széles
valasztékabol! »»» edigital.hu

Year Founded % Headquarters

2001 Budapest, Pest, Hungary

. Estimated Employees
200 - 500

@) Global Rank < Country Rank ‘W Category Rank

Worldwide Hungary Shopping > Consumer Electronics

* 18,343 * 96 =173



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

a edigital.hu COMPARE

Feb2019 (@B

Traffic Overview o

Estimated Data Verify Your V

Total Visits © Engagement
I [J on desktop & mobile web, in the last 6 months
Total Visits 2.84M
+19.09%
(3 Avg. Visit Duration 00:04:03
4Mm
Pages per Visit 3.95
) /~> Bounce Rate 47.21%

Sep"18 Oct 18 Nov 18 Dec"18 Jan'19 Feb'19

What do you think about our traffic analysis? Send Feedback



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

n edigital.hu COMPARE Feb 2019  (ELIESI)

Traffic by countries ®

[ On desktop

= Hungary 04.81% ~17.66%

®m Serbia 1.70% ~11.56%

&3 United Kingdom 0.54% ~26.26%

em Slovakia 0.47% ~46.95%
.,

™ Germany 0.41% ~v49.45%

See 248 more countries

What do you think about our country breakdown? Send Feedback



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

a edigital.hu COMPARE Feb 2019

What do you think about our country breakdown? Send Feedback

Traffic Sources ®

2] on desktop

50.07%
35.40%
8.49%
; 5
| 3.59% 1.09% 1.37%
@ Q m o =
Direct Referrals Search Social Mail Display

What do you think about our traffic sources analysis? Send Feedback



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

n edigital.hu COMPARE Feb2019  (EIUNETY

Of traffic is from Referrals

Top Referring Sites: ©® Top Destination Sites: ©®
#" arukereso.hu 3824% . ) media.flixcar.com 33.13%
varoan e v 23.82%

argep.hu 14.06% ... () otpbankdirekt.hu 22.98%
v 1.41% A10.10%

j indexhu 6.42% ed\:;(ilal,hu & google.hu 12.01%
v 27.79% v 13.75%

O prohardver.hu 4.68% () secure.barion.com 7.37%
v 55.73% v 2.56%
[ freemail.hu 4.29% " " & accounts.google. 5.87%
~127.2% v 57.24%




KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

a edigital.hu COMPARE Feb 2019
Social o

|

3.99%

Of traffic is from Social
i Facebook
"> 84.24%
O Youtube
I 14.24%
@ Instagram
| 0.45%
Y Yammer
| 0.41%
O Pocket

| 0.26%



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

ﬂ edigital.hu COMPARE Feb2019 (@D

1.37%

Of traffic is from Display Ads

Top Publishers ® Top Ad Networks &

Adverticum- .

§ index.hu

L! 444.hu

Taboola- -~ ~ -~~~ Criteo

® mozicsillag.me

\

eredmenyek.com Google Display Network - - -~ .
= yex; VCommission- - - -/

I

) -
M mail.yahoo.com Other

See 34 More Publishers




KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

n edigital.hu COMPARE Feb 2019  (EDLIRITLD)

50.07%

Of traffic is from Search

' 14.37% Paid

Top 5 Paid keywords

85.63% Organic

Top 5 Organic keywords

Out of 19,152: ® Out of 497: ©

extreme digital 20.78% extreme digital 5.92%
v 27.10% v 33.64%

edigital 18.35% edigital 5.05%
v 18.15% v 25.64%

cat s61 0.56% Q cat s61 0.30%
AT112.1% AT1.91%

tablet 0.56% paperwhte 0.08%
~ 22.58%

namar e7ak n 2% natatmn N NA%



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

NEILPATEL | &= v

UBERSUGGEST
Overview
QS Keyword Ideas

TRAFFIC ANALYZER

@ Overview NEW!

Top Pages V!

QE Keywords NEW!

edigital.hu

About Blog Tools Services Contact

Domain Overview: edigital.hu

ORGANIC KEYWORDS ORGANIC TRAFFIC © PAID KEYWORDS © PAID AD COST ©
69,634 246,183 34 [0 $5
TRAFFIC 246,183 organic visitors per month B Organic Traffic
370 000
296 000
222 000
148 000

74 000



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZ!

SEO KEYWORDS

TOP KEYWORDS BY COUNTRY

SEO KEYWORDS )

extreme digital

edigital

billentylzetek

billentydzet

oksora

bluetooth hangszéré

blootooth hangszéré

mikrohulldmu stité

lyukasztégép

246,183 LS

VOLUME @

2,052

165.000

110.000

40.500

40.500

33.100

14.800

14.800

14.800

27100

*

582

= 97

POSITION &

MORE

v

ES

VIEW ALL SEO KEYWORDS THIS DOMAIN RANKS FOR

EST. VISITS @

50.160

33.440

12.312

6.561

5.362

4.499

4.499

4.499

4.390



KONKURENCIA FORGALOM ELEMZES

NEILPATEL

| EN

edigital.hu

Top Traffic Pages: edigital.nu
QE TOP TRAFFIC PAGES

TOP PAGES BY COUNTRY =

246,183

2,052 3= ss2 = o
SEQ TITLE
URL 0

Extreme Digital :: J6 ajdnlatok tgyes dontésekhez
edigital.hu/

Bluetooth hangszord :: Hordozhato hangfal arak és vasarlas | Extreme ...
edigital.hu/tv-audio-szorakozas/hazimozi-lejatszok-hangrendszer/hangfal/hordozhato-
hangfal-c27507

Okosdra és okos kiegészitd | Extreme Digital
edigital.hu/mobiltelefon-kiegeszitok/okosora-es-okos-kiegeszito-c27711

Mobiltelefon :: Mobiltelefonok jé aron | Extreme Digital
edigital.hu/mobiltelefon-kiegeszitok/mobiltelefon-c1841

Billenty(zetek :: Arak, online vésarlas | Extreme Digital
edigital.hu/notebook-szamitastechnika/periferia-kiegeszito/billentyuzet/billentyuzet-
26897

Szdmoldgépek :: Arak, online rendelés és vasarlds | Extreme Digital
edigital.hu/irodatechnika-iskolaszer/irodatechnika/szamologepek-c28910

EST.
VISITS

v

36.551

6.040

3.076

2.855

English / United States

BACKLINKS @

Coming Soon

Coming Soon

Coming Soon

Coming Soon

Coming Soon

Coming Soon

Services

Contact

22205

ns

0
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JAVASOLT SZOFTVEREK

Google Google
Aﬂa[yUCS Search Console
) CONVERSIFIC Ubersuggest

= O,

SerrirusH

¢

SimilarWeb

N

Google Ads

::) OptiMonk

facebook
Ads

1 Google

Optimize

@ UsabilityHub

hotjar



MIERT A GOOGLE ANALYTICS?

i Google Analytics




MUNKAMENETENKENTI
ERTEK

Elzddleges dimenzid: Régid  Varos Egyéb

Masodlagos dimenzié - Q | haladd |HH @ | = | & T

Viros Munkamenetek ¥| Bevéter Tranzakciok Atlagos megrendelési érték E-keresh.n?delrl"li Munkamenetenkénti érték
konverzids arany
24675 B8 36264982 Ft 680 12 298,01 Ft - 2,76% 338,91 Ft
% a teliesbhdl: 89,28% % a teliesbdl: 95,26% % a teliesbdl: Afl. a kivetkezd nézethez: _ Atl. a kivetkezd Atl. a kivetkezd nézethez:
(27 83T) (8 773 85528 Ft) 55,91% (709) 12 382,02 Ft (-0,68%) nezethez: 2,57% (7,42%) 317,65 Ft (5,69%)
1. Budapest 9 107 (36,91%) = 3 033 002,42 Ft (35,27%) 252 (37,06%) 12 035,72 Ft 2.77% 333.04 Ft
Debrecen 673 (2,74%) 103 457 25 Ft ) ) 11 459,69 Ft 163,33 F
3. Szeged 611 (2,48%) 168 215,86 Ft  (2,01%) 15 (2.21%) 121439 Ft 2,45% 27531 F
4. Gyor 560 (2,27%) 261 18114 Pt (3,12%) 19 (2,79%) 13 746,38 Ft 3,39% 466,39 Ft
5  Miskolc 484 (1,96%) 164 761,00 Ft (1,57%) 15 (2.21%) 10 984 07 Ft 3.10% 340,42 Ft
Szekesfehervar 263 047,00 Ft ) ) 12 183,95 Ft 642,80 Ft
7. Pecs AT (1,65%) 123694 14 Ft (1,46%) 9 (1,32%) 1374379 FH 2.21% 303,92 Ft
8. Myiregyhaza 400 (1,62%) 13927700 Ft (1,67%) 11 (1,62%) 12 661,55 Ft 2.75% 34315 Ft
9. Esztergom 357 (1,45%) 81 761,51 Ft (D,58%) T (1,03%) 11 630,22 Ft 1,96% 229.02 Ft
10. Szigetszentmiklos 357 (1,45%) 43946 45 Ft (0,53%) 6 (0,88%) 7324 41 Ft 1,68% 123,10 Ft
o oo 7

Kozonseg> Foldrajzi adatok > Hely



MUNKAMENETENKENTI

ERT

EK

Elsfdleges dimenzid: Eletkor

Eletkor

|| 3. 3544
|| 4. 25-34
| | 6 4554

Masodlagos dimenzio: Nem ~ | Rendezés tipusa: | Alapbealitas ~

Munkamenetek Tranzakciok
Nem Bevétel
14 871 5447 286,77 Ft 433
% a telje: tol: % a telje: I:c> 15 % a teljies bil;

(87T

53,81% (27 637) 61,07% (709)

female 62%) 308 983,79 Ft (567%)
female \36%) 403 438,40 Ft (7,50%)
male 2629 (1758%) | 1015 568,08 Ft (1864%) 85 (19,62%)
male 2 883 (19,30%) | 1090 144,59 Ft (20,01%) 97 (22,40%)
male 927 (623%) 348 468,93 Ft (5,40%) 19 (4,39%)

Kozonseg> Demograﬁa> Eletkor

Atlagos megrendelési
erték

12 580,34 Ft
Atl. a kovetkezd nézethez.
12 382,02 Ft (1,60%)

25 748,65 Ft

13 177,05 Ft

11 947,86 Ft

11 238,60 Ft

13 340,47 Ft

Q  haladd |[BH @ = | & &0
E-kereskedelmi Munkamenetenkénti
D L. +
konverzios arany ertek
291% 366,30 Ft

~.t| a ko.Ltk:—zo Atl. a kévetkezd nézethez:
317,65 Ft (15,32%)

794,30 Ft
629.41 Ft
3,23% 386.29 Ft
3,36% 37813 Ft
2,05% 37591 Ft



VISSZAFORDULASI
ARANY

Elsddleges dimenzid: Céloldal Egyéb ~

Masodlagos dimenzid ~ | Rendezés tipusa: | Alapbeslitis ~ | Q, | haladd | HH | & | = [1 ] H1] |
Céloldal Munkamenetek " | Visszafordulasi arany i ] v
(a webhelyatlaghoz viszonyitva)
328 067 34,51%
% a teliesbl 100,00% (328 06T) Afl. a kévetkezd nézethez: 34,51% (0,00%)
1. | findex_php & 82 177 -43,[][]%q

19 823 62,50%#
18 492 —50,56%1

6 202 -2[],6‘5%4

6139 _44,21%

1
6 048 _52,39% I
4126 F1 8.27%
3778 _1 3.75%

3 289 h?,%%

3259 -38,83%#
Sorck megjelenitése: Ugras ide: | 1 1-10413513 | £ | >

Viselkedés> Webhelytartalom> Céloldalak



OLDALERTEK

Jelentések keresése

O Viselkedes

Attekintés

Viselkedési folyamat

~ Webhelytartalom
Minden oldal
Tartalom lebontdsa
Céloldalak
Kilépési oldalak

» Webhelysebesség

+ Webhelyrdl inditott
keresés

+ Események
v Kiadd
Kisérletek

Oldalon beldli elemzés

F Konverziok

Elsédleges dimenzid: Oldal  Oldakim Egyéb =

Masodlagos dimenzic ~ | Rendezés tipusa: | Alapbeallités ~

Q| naiacs [ @S | % ||

Viselkedes> Webhelytartalom> Minden oldal

Egyedi Kilepések
Oldali tekintések s Oldalon toltott Visszafordulasi = szazalek
Oldal  ~ ?ameg EHIntese - oldalmegtekintesek — :16“ :) © Belépések a::ny (:l wast aranya o8 Qldalérték
7
1081 756 748 530 00:00:38 92767 32,03% 8,58% 1 174,54 HUF
% a teljesbdl: 100,00% % a teljesbdl: | Atl a kivetkezd % ateliesbdl: | Afl a kévetkezd Al a % a teliesbdl: 100,00%
(1081 756) 100,00% (748 530) nézethez: | 100,00% (92 767) nézethez: kovetkezd (1174,54 HUF)
00:00:38 32,03% (0,00%) nézethez:
(0,00%) 8,58%
{D,00%)
O 1+ I, 38832 (3,59%) 28267 (3.78%) 00:00:46 | 26 103 (28,14%) 13.13% 15,63% 547,96 HUF (46,65%)
I O 2 . o 19673 (1,82%) 5708 (076%) 00-00:38 460 (0,50%) 47.09% 4,88% 5 098,88 HUF(434,12%)
O 3 . o 18 646 (1,72%) 9842 (131%) 00-00:30 | 3787 (4,08%) 18.57% 10,31% 627,12 HUF (53,39%)
] 4 _d?i' 15993 (1,48%) 10 248 (1.37%) D0:00:35 | 3777 (407%) 12,54% 10,17% 540,51 HUF (45,02%)
O s e 15789 (1,46%) 7492 (1,00%) 00:00:24 | 1715 (1,35%) 17.91% 6,96% 377,74 HUF (22,16%)
ol s _ @ 14768 (1,37%) 7410 (099%) 00:00:27 917 (0,99%) 20.15% 5.39% 540,44 HUF (45,01%)
_@ 14265 (1,32%) 6018 (0,80%) 00:00:14 237 (0:25%) 35.44% 3.72% 365,22 HUF (21,09%)
(] a. _ il 11 711 (1,08%) 6422 (D,86%) 00-00:28 654 (0,70%) 16,46% 4, 96% 556,76 HUF (47.40%)
(] S s e 10 220 (0,94%) 2861 (D,33%) 00:00:15 396 (0,43%) 0,52% 7.35% 2 241,72 HUF(150,85%)




MIERT CONVERSIFIC?

CUSTOMER PERSONAS ’\/

Female 25-34

REVENUE : April
n $234,567 +35,22%

CONVERSION RA

0 46% $250




MIERT CONVERSIFIC?

."\:.

Cart Abandonment Rate T2% < 22° 354 s
Praduct Page Add-1o-Cart Rate = Th% 57% «30%
Checkout Campletion Rate =01% a0, < BEY
Time Spent on Site = Q001 0r4S ao413 « (J0H0Z20
Page / Session 6.4 =53 1.5 1.4




MIERT CONVERSIFIC?

IMPROVE CART ABANDONMENT RATE

NUE POTENTIAL REVENUE INCREASE

$25,090 +12.8%

Overview

Your cart abandonment rate was 74%, which Is way higher than the average cart abandonment

rate (65%). Decrease your cart abandonment rate to at least average levels
-o0— ENHANCED ANALYTICS

Fix this issue

In April your PAGE LOAD TIME was
Improve result

therefore you missed out on approximately of revenue




MIERT CONVERSIFIC?

REVENUE +
$228,697 125,

48% of tota

X My Awesome Store

Best Selling Prr -
&

al 7 products

mountain bike
$30,789 +32.6% 2,800 8 273%

bular Road
SO—— $24,456 9,567

24 02r% -48.2%

o]
0
n
i
I

$22,980 347

ntrager Elite Keyed U Lock 65 72 1147% I67%
Bontrage: lon 100 R Front Bike Light $15603 148 2656 10 «18 'y 1.73%

s1an2 1,234 56 56 453%




"Az adatelemzésben az legjobb, hogy megkapbatjak az egyetlen ember

véleményét aki valdjdban sz4mit:

AVINASH_
KAUSHI

.




Kérdések?







